GALLIVARE KOMMUNS
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OVRIGA FORESKRIFTER KS 2009:84 003

Riktlinjer for bidrag ur
naringslivsfraimjande medel

Faststalld av kommunstyrelsen Galler from
2010-11-15,8 171 2010-12-23

Allméanna principer

Gallivare kommuns medel for naringslivsstodjande atgarder far anvandas till angivna
omraden. Medlen far dven anvandas till medfinansiering av projekt inom ramen for EU:s
olika malprogram eller andra projekt inom prioriterade omraden. Generellt skall EU:s regler
for stod till foretag beaktas.

Foretag

e Vid lamnande av stod till foretag skall mojligheterna att erhalla regionalt stod vara
uttémda.

e Om stdd har erhallits for en viss kostnad kan kommunen ej bevilja stod till samma
kostnad.

e Bidrag utgar ej till redan genomford atgard.

e Foretaget/ foreningen ska ha verksamhet/séte i Géllivare kommun

e Foretagandet ska utgora den huvudsakliga sysselsattningen (minst 50 %)

e Bidragssokande foretag ska ej ha betalningsanmarkningar. Gallivare kommun tar

regelmassig kreditupplysning pa de foretag som ansoker om bidrag.
e Foretaget ar skyldigt att informera om att stod erhallits fran Gallivare kommun.

Projekt

e | gj foretagsanknutna utvecklingsinsatser kan stod utga med Gver 50%
kostnadstackning i sérskilda fall.

e Bidrag utgar ej till redan genomford atgard.

e Gemensamma utvecklingsinsatser, projekt och arrangemang bor prioriteras.

e Projektet ar skyldigt att informera om att stod erhallits fran Géllivare kommun

Verifiering av kostnader och rekvisition
Utbetalning sker i efterhand mot verifierade, godkanda kostnader. Stod utgar ej for moms.
Stod utgar ej for egen eller personals arbetstid/inkomstbortfall om ej annat anges i beslutet.

Rekvisition av bidrag kan delas upp pa flera tillfallen: startutbetalning, en eller flera
delredovisningar och slutredovisning, beroende pa insatsens storlek.

Varje beslut om stod ska innehalla ett datum da slutlig rekvisition ska ske.
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Stodformer:

Stod till foretag

Detta stod véander sig till etablerade foretag och endast i undantagsfall till
privatpersoner, foreningar eller forberedelsearbete infor foretagsstart.

Gallivare kommuns styrkort for kommunstyrelsen (faststallt 2009-12-14), Gallivare kommuns
naringslivsstrategi 2010-2012 (faststéallt 2010-02-23) samt Utvecklingsenhetens handlingsplan
ligger till grund for prioriterade insatsomraden.

Stod kan utga till

Marknadsféring (Bidragsniva maximalt 50 %)

Planerad marknadsféringsaktivitet ska bedémas vara marknadsutvecklande for foretaget i
fraga, insatsen ska vara "extraordinar" och kunna ge sysselsattningseffekt. (Bidrag ges ej till
marknadsforingskostnader som beddms vara av karaktéren "l6pande utgifter” som t ex
aterkommande annonsering i lokala media). Vid nystart av foretag utgar marknadsforings-
bidrag for initiala kostnader.

Marknadsforingsinsatsen ska &ven innefatta markandsforing av Géllivare i 6verenskommen
omfattning.

Kostnader som bedéms vara bidragsgrundande:

- Trycksaker som skyltar, broschyrer, visitkort och dyl

- Saljresor (resa, logi)

- Massor om de &r branschspecifika. Bidrag utgar ej om méassor utgor det gangse
forsaljningssattet for foretaget ifraga utan massdeltagandet maste utgéra en
extraordindr insats (resa, logi, monter endast "rahyran™ ej fér monterservice mm)

- Oversittning av material for specifika andamal/méassor. | undantagsfall kostnader for
tolk.

Kompetensutveckling (Bidragsniva maximalt 50 %)

Den planerade kompetensutvecklingen ska kunna bedémas som utvecklande for foretaget
(d v s leda till nya kunder, nya marknader, ny forsaljning, nya produkter e dyl). Bidrag kan
ldmnas for kostnader avseende kursavgift, resa och logi.

Produktutveckling (Bidragsniva maximalt 50 %)

Bidrag kan lamnas till projekt som syftar till att utveckla en ny produkt och som inte fatt stod
genom Léansstyrelsen eller annan extern finansiar. Bidrag utgar for kostnader som féretaget
har i samband med prototyp-framtagning sasom inkép av komponenter, férbrukningsmaterial
samt personalkostnader som &r direkt kopplade till projektet. Eget arbete i samband med
produktutvecklingen berdknas till 200 kr per timme.

Investeringar (Bidragsniva maximalt 50%)
Bidrag lamnas endast i undantagsfall. Arenden prévas efter att andra mojligheter till stod for
den aktuella insatsen ska vara uttdmda t ex stod via Lansstyrelsen eller andra stodformer.
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Stod till marknadsforing/ marknadssamarbete kulturarrangemang
arrangerade (eller medarrangerade) av Gallivare kommun

Utgangspunkten ar att arrangemanget ska bidra till att 6ka Gallivares attraktivitet utat och
bidra till ett 6kat inflode av besdkare och darmed starka besoksnaringarna, eller att
arrangemanget ska bidra till positiva attityder i samhéllet.

- Utvecklingsenheten och Kulturen ska samordna sitt marknadsféringsarbete kring
kulturarrangemang och gemensamt rekommendera néar ekonomiskt stéd kan vara aktuellt

- Rekommendationen ska bygga pa att det aktuella arrangemanget/ kulturpersonligheten e
dyl, har den kvalitet som kan forknippas med ett framgéngsrikt Géallivare och Arets
Kulturkommun,

- Marknadsforingsinsatserna ska samordnas i varje enskilt fall, och bygga pa ett avtal eller
dylikt med kulturutévare, dar marknadsforing av Gallivare ingar i 6verenskommen form.

- Arrangemanget ska vara samordnat med destinationsbolaget och/ eller handeln for att
bidra till en 6kad attraktivitet och omsattning

Stod till marknadsféring/ marknadssamarbete arrangemang

Utgangspunkten &r att arrangemanget ska bidra till att 6ka Gallivares attraktivitet utat och
bidra till ett 6kat inflode av besokare och darmed starka besdksnaringarna, eller att
arrangemanget ska bidra till positiva attityder i samhéllet.

- Det aktuella arrangemanget ska ha den kvalitet som kan forknippas med ett framgangsrikt
Géllivare

- Marknadsforingsinsatserna ska samordnas i varje enskilt fall, och bygga pa ett avtal eller
dylikt med arrangéren, dar marknadsféring av Gallivare ingar i 6verenskommen form

- Arrangemanget ska vara samordnat med destinationsbolaget och/ eller handeln for att
bidra till en 6kad attraktivitet och omsattning

Stod till marknadsforing/ marknadssamarbete idrott

Utgangspunkten ar att stodet ska bidra starka den positiva bilden av Gallivare och att
idrottaren/ foreningen ska verka som en ambassador for Géllivare och medverka i
overenskomna aktiviteter och arrangemang som okar Gallivares attraktivitet utat och bidrar
till positiva attityder i samhéllet. Ett stod forutsatter att det finns ett samarbete med 6vrigt
naringsliv. Stodet utgar endast till foreningen, ej till den enskilde idrottaren.

En viktig aspekt i bedémningen av ett samarbete ar idrotten/ verksamheten har stor
attraktivitet for ungdomar..

I beddmningen av marknadsféringsvérdet kan denna rangordning utgora bedémningsgrund:
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1. Idrottare pd EM-, VM- eller OS- niva som ingar i Svenska Olympiska Kommitténs
talangprogram. Har ingar ocksa lagidrottare. Eller storre lagidrott pa svensk elitniva.

2. Idrottare eller lag pa svensk elitniva som beddms kunna na niva 1. ovan.

3. Léanselit eller lokal satsning som beddms ha sérskilt véarde
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